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Liebe
Leserinnen,
liebe Leser,

mit diesem Tiirkei Briefing
mochten wir Sie in regel-
maBRigen Abstédnden iiber
den Wirtschaftsstandort
Tiirkei informieren. Gerne
stehen wir lhnen auch

als Ansprechpartner

zur Verfiigung, falls Sie
weitergehende Informa-
tionen zu bestimmten
Themen wiinschen. Auf
Seite 9 finden Sie unsere
Kontaktdaten.

Wir wiinschen lhnen
eine spannende Lektiire
und freuen uns (ber lhr
Feedback.

'G modus Factum
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Kultur- und Kreativ-
wirtschaft

Die «Kultur- und Kreativwirtschaft» ist eine wichtige
Stiitze der tiirkischen Wirtschaft. Sie profitiert vom
historischen Reichtum, geografischer Mittellage
und kulturellen Vielfalt der Tiirkei. Die Dynamik der
Branche zeigt zugleich den Bildungs- und kulturel-
len Stand des Landes — und dass es eine lebendige
Kulturszene hat. Dariiber hinaus férdert die Kultur-
und Kreativwirtschaft die kulturelle Attraktivitat des
Landes, und ist somit indirekte Werbung fiir Touris-

mus. Sie verkorpert ein lukratives Betatigungsfeld
mit nicht-ausgeschopften Potenzialen fir in- und

auslandische Investoren.

Kultur- und
Kreativwirtschaft
in Deutschland

Die «Kultur- und Kreativwirtschaft> leistet
einen zentralen Beitrag zur wirtschaftli-
chen Entwicklung. Im Jahr 2020 leistete
dieser Bereich zur gesamtwirtschaft-
lichen Wertschopfung in Deutschland
einen Beitrag in Hohe von rund 95 Milliar-
den Euro. Die Gesamtausgaben der Kul-
tur- und Kreativwirtschaft beliefen sich
im Jahr 2019 auf rund 1,9 Milliarden Euro,
wobei der grofite Anteil mit rund 389 Mil-
lionen Euro an Kulturstiftungen gingen.

Im Jahr 2020 waren in Deutschland
rund 259.300 Unternehmen in diesem
Wirtschaftszweig tatig. Im Pressemarkt
wurden insgesamt 137.000 Personen
beschaftigt. Die gesamte Kultur- und
Kreativwirtschaft zahlte rund 1,25 Mil-
lionen Beschéftigte. Die Kultur- und
Kreativwirtschaft verzeichnete im Jahr
2020 einen Umsatz in Hohe von rund
160,4 Milliarden Euro. Im Vergleich zu
anderen Branchen zeigt sich, dass die
Bruttowertschopfung der Kultur- und
Kreativwirtschaft hinter dem Sektor
Fahrzeugbau und Maschinenbau ran-
giert, die Chemische Industrie — rund
52 Milliarden Euro - jedoch Ubertrifft.

«Kultur- und Kreativwirtschaft> bezeichnet den Teil der Wirtschaftstatigkeit, der sich
mit kulturellen Produkten und Aktivitaten wie Musik, Film und bildende Kunst befasst
— im Gegensatz beispielsweise zu Transport oder Bergbau. Der Wirtschaftsbereich
umfasst die Schaffung, Produktion, Verteilung und mediale Verbreitung von kulturel-
len und kreativen Gitern und Dienstleistungen. In diesen Wirtschaftssektor fallen u.a.
die Musikwirtschaft, der Buch- und Kunstmarkt, die Designwirtschaft, der Werbemarkt
und die Film-, Software- und Games-Industrie.




Die turkische
Kultur- und
Kreativwirtschaft

Auch in der Tirkei spielt die Kultur- und
Kreativwirtschaft eine wichtige Rolle. Im
Jahr 2020 erreichten die gesamten Kultur-
ausgaben einen Wert von 60,35 Milliarden
TL (8,62 Milliarden US-Dollar), was gegen-
Gber 2019 einen Anstieg um 5,9 Prozent
bedeutet — trotz des pandemiebedingten
Einbruchs der Gesamtwirtschaftsleis-
tung. Die gesamten Kulturausgaben in
der Tiirkei betrugen 1,2 Prozent des Brut-
toinlandsprodukts. Der Anteil der offentli-
chen Ausgaben an den gesamten Kultur-
ausgaben betrug 55,2 Prozent, der Anteil
der privaten Ausgaben 44,8 Prozent. Die
Kulturausgaben innerhalb der Staatsaus-
gaben gingen zwar 2020 im Vergleich zu
2019 um 2,2 Prozent zuriick, beliefen sich
jedoch immerhin auf 33,33 Milliarden TL
(4,76 Milliarden US-Dollar). 78,1 Prozent
der offentlichen Kulturausgaben wurden
aus dem zentralen Staatshaushalt, 21,9
Prozent aus dem Haushalt der lokalen
Verwaltungen getatigt.

Der Umsatz der im Kultursektor tatigen
Unternehmen stieg 2020 im Vergleich zu
2019 um 6,8 Prozent auf 89,94 Milliarden
TL (12,85 Milliarden US-Dollar). Die Zahl
der Beschéftigten ging leicht um 1,9 Pro-
zent auf 251.232 zuriick. Unter den Kul-
turbranchen war der Einzelhandel mit Zei-
tungen und Schreibwaren - einschlieBlich
Warenfachgeschéafte — mit 16,9 Prozent
die starkste Teilbranche.

Die Beschaftigung im Kulturbereich ging
im Corona-Jahr 2020 im Vergleich zum
Vorjahr um 6,2 Prozent auf 592.000 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter zuriick.
Frauen machten 50,7 Prozent, Manner
49,3 Prozent der Beschaftigten aus. 41,2
Prozent der Beschaftigten im Kulturbe-
reich sind Kulturhandwerker, 18,9 Pro-
zent Architekten, Planer und Designer, 7,4
Prozent Kunst- und Kulturassistenten, 7,4
Prozent sind Schriftsteller, Journalisten
und Sprachwissenschaftler.

Erwerbsanteil in der Kultur-

branche nach Geschlecht
(2020)

Frauen
50,7%

Manner
49,3%

Verteilung der Beschiftigung nach Berufsgruppen
(2020, in Prozent)

Quelle: Turkisches Statistikamt TurkStat

B Kunsthandwerker

B Architekten, Planer, Designer
Andere Berufe

W Schriftsteller, Journalisten,
Sprachwissenschaftler

B Mitarbeiter/-innen im Bereich der
Kunst und Kultur

B Kreative Kiinstler und
Blihnenkiinstler

B Print- und audio-visuelle Techniker
Kulturelle Bildung
Bibliothekaren, Archivaren und
Kuratoren
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Exporte von
Kulturgutern

Die Exporte von Kulturgitern beliefen sich
2020 auf 41,33 Milliarden TL (5,9 Milliar-
den US-Dollar), was im Vergleich zu 2019
ein Rickgang um 4,0 Prozent bedeutet.
Wahrend die Exporte von Hauptgitern
um 4,3 Prozent zurlickgingen, stiegen die
Exporte von Sekundargltern um 4,6 Pro-
zent an. Der Anteil der Kulturgiiterexporte
an den gesamten Warenexporten betrug
im Jahr 2020 3,4 Prozent. Die Gesamtex-
porte von Kunsthandwerk beliefen sich
im Jahr 2020 auf 30,54 Milliarden TL
(4,36 Milliarden US-Dollar), der Anteil des
Kunsthandwerks an den gesamten Kultur-
guterexporten betrug 73,9 Prozent.

Die Einfuhren von Kulturgltern beliefen
sich auf 29,14 Milliarden TL (4,16 Milli-
arden US-Dollar). Die Kulturgiterimporte
gingen 2020 im Vergleich zu 2019 um
0,9 Prozent leicht zuriick. Wahrend die
Importe von Hauptgitern um 25,8 Prozent
stark zuriickgingen, stiegen die Importe
von Sekundargiitern um 21,2 Prozent an.
Der Anteil der Kulturgiiterimporte an den
gesamten Warenimporten betrug im Jahr
2020 1,9 Prozent. Der Gesamtimport von
Bild- und Tonmedien im Jahr 2020 belief
sich auf 14,73 Milliarden TL (2,1 Milliarden
US-Dollar), deren Anteil an den gesamten
Kulturgiiterimporten betrug 50,6 Prozent.

Kino, Theater, Oper,
Ballett, Orchester

2020 haben 17,23 Millionen Menschen
ein Kino besucht — 69,5 Prozent weni-
ger als 2019, vor der Pandemie. Die Zahl
der Kinos in der Turkei ging 2020 im Ver-
gleich zu 2019 um 4,5 Prozent auf 2.698,
die Zahl der Sitzplatze in den Kinos um
6,0 Prozent auf 317.763 zuriick. Wah-
rend die Zahl der inlandischen Filmzu-
schauer um 59,0 Prozent auf 13,26 Mil-
lionen zuriickging, sank die Zahl der
ausldndischen Filmzuschauer um 83,6
Prozent auf 3,97 Millionen Personen.
Auch ging die Zahl der gezeigten Filme
im Jahr 2020 im Vergleich zu 2019 um
62,0 Prozent auf 25.960 zuriick. Wah-
rend die Zahl der gezeigten einheimi-
schen Filme um 62,2 Prozent auf 10.978
zurtickgingen, ging die Zahl der gezeig-
ten auslandischen Filme um 61,9 Pro-
zent auf 14.982 zuriick.

Gleichwohl: Der Einbruch ist pandemie-
bedingt und bildet nicht den langfristi-
gen Entwicklungstrend ab. Von 2005 bis
2018 ist die Zahl der betriebenen Kinos
stetig gestiegen. Ein dhnlicher Trend ist
auch beim Theater zu beobachten.

In der Spiel-Season 2019/20 ging die
Zahl der Theatersdle im Vergleich zur
Spielzeit 2018/19 um 20,1 Prozent, die

Anzahl Kinos, Theatersidle, Zuschauer nach (Saison-)Jahr

(2005-2020)

B Anzahl Kinoséle

Anzahl Theaterséle

B Anzahl Kinobesucher, in Mio.

2.858 5 gog

2.692

2.698

Anzahl Theaterbesucher, in Mio.

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Quelle: Tlrkisches Statistikamt TurkStat
* Saison-Jahr der Theatersale
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Zahl der Theaterplatze um 24,5 Prozent
zuriick. In der Saison 2019/20 betrug
die Zahl der Theater 720, die Anzahl der
Theaterplatze 267.857. Die Zahl der The-
aterzuschauer ging um 43,1 Prozent auf
4,49 Millionen zurlick. Auch hier ist der
Einbruch pandemiebedingt: Von 2005
bis 2019 ist die Zahl der Theaterhauser
und Theaterzuschauer stetig gestiegen.

In der Spiel-Season 2019/20 belief sich
die Zahl der Opern- und Ballettzuschauer/-
innen auf 256.000, die Zahl der
Zuschauer/-innen in Orchestern, Choren
und Ensembles auf 159.969 Personen.

Bucher, Zeitungen,
Zeitschriften

Die Jahresauflage von im Jahr 2020 ver-
offentlichten Zeitungen und Zeitschrif-
ten betrdgt 996 Millionen, von denen
94,8 Prozent Zeitungen waren. Aller-
dings fiihrte die Pandemie auch in die-
sem Teilsektor zum Einbruch: Die Zahl
der Zeitungen und Zeitschriften ging
2020 im Vergleich zu 2019 um 13,5 Pro-
zent auf 4.746, deren Auflage um 20,9
Prozent zuriick.

89,9 Prozent der veroffentlichten Zei-
tungen sind mit politisch-aktueller, 1,8
Prozent sektoral-fachlicher, 1,7 Prozent
kommunalstaatlicher Inhalte. Bei den
Zeitschriften handelt es sich mit 17,9
Prozent um sektoral-fachliche, 15,1 Pro-
zent akademische und 7,4 Prozent um
bildungs- und priifungsrelevante Inhalte.

Im Jahr 2020 wurden in der Tirkei
68.120 Biicher veroffentlicht. Die Zahl
der verdffentlichten Materialien stieg
2020 im Vergleich zu 2019 um 14,5
Prozent und erreichte 78.500: darun-
ter 68.120 Biicher, 523 elektronische
Biicher, 8.917 webbasierte elektronische
Biicher, 494 sprechende Biicher und 446
andere Materialien.

28,2 Prozent der Verdffentlichungen
befassten sich mit Bildung, 20 Prozent
entfielen der Belletristik flir Erwachsene,
19,2 Prozent der Wissenschaft, 14,3 Pro-
zent der Kultur fur Erwachsene, 13,3 Pro-
zent Kinder und friihe Jugend, 5 Prozent
sind zum Thema Glauben zuzuordnen.
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Investitioneninder
Werbebranche

Laut dem Bericht Geschatzte Medien-
und Werbeinvestitionen in der Tiirkei
2021, erstellt von Deloite Turkey und der
Advertisers Association, wurden 2021 im
tlrkischen Mediensektor Investitionen in
Hohe von 16,95 Milliarden TL (1,9 Milliar-
den US-Dollar), in der Sparte Medien- und
Werbung Investitionen in Hohe von 22,81
Milliarden TL (2,57 Milliarden US-Dollar)
betédtigt. Dem Bericht zufolge waren die
grolten Sektoren der Werbeinvestitionen
der Einzelhandel, das Verlagswesen und
die Informationstechnologien. Die Sek-
toren mit dem hochsten Wachstum der
Werbeinvestitionen waren die Informa-
tionstechnologien, die Automobil- und
Transportindustrie und der Tourismus.

Museen

Die Tirkei verfligt iber einen enormen
historischen Reichtum - sie war Wiege
zahlreicher Zivilisationen, Teil zahlrei-
cher Herrschaftsverbande und wurde
und wird bewohnt von zahlreichen Eth-
nien und religiosen Gruppen. Dieser
Reichtum widerspiegelt sich auch in den
historischen Bauten und Monumenten
sowie Ausstellungsobjekten in den zahl-
reichen Museen landesweit.

= Zeugma:Mosaik-

Museum in Gazian-__
tep, Tirkei

Die Tirkei besitzt eine vielféltige Museen-
Landschaft mit insgesamt 3.278.114
ausgestellten Objekten — 892.844 davon
sind archdologische, 223.178 ethnogra-
phische Objekte, 1.974.308 sind Miin-
zen. 2020 besuchten 8.918.950 Men-
schen landesweit die Museen. Im Jahr
2019 vor der Corona-Pandemie belief
sich die Besucherzahl der Museen auf
34.828.618. Ab 2000 ist die Besucherzahl
(6.887.344) bis zum Corona-Jahr 2020
stetig gestiegen.

Die Zahl der Objekte in privaten Museen
belief sich auf 416.694, die Besucher-
zahl auf 5,86 Millionen. 133.204 histo-
risch wertvolle Miinzen befinden sich im
Besitzt von privaten Sammlern, die ins-
gesamt 268.487 Objekte besitzen.

Die Zahl der Museen in der Tirkei stieg
im Jahr 2020 um 27 Prozent auf 494.
205 von ihnen waren beim Ministerium
fir Kultur und Tourismus angesiedelt,
289 waren Privatmuseen. Die Zahl der
Werke in Privatmuseen stieg 2020 im
Vergleich zu 2019 um 2,0 Prozent und
erreichte 416.706 Werke.




Exportschlager:
turkische Fernsehserien

Die tiirkischen Serien sind weltweit beliebt. Die Ex-

portschlager bringen nicht nur Deviseneinnahmen,

sie fordern auch die kulturelle Attraktivitat des Lan-
des und ziehen Touristen an.

Der Export der ersten tiirkischen Fern-
sehserie begann 2003 mit dem Verkauf
von Deli Yiirek nach Kasachstan. Dem
folgte 2007 der Verkauf der Giimiis-
Serie in den Nahen Osten. Die groRe
Offnung und Aufmerksamkeit fiir die
Branche kam mit der Fernsehserie Bin-
bir Gece (1001 Nights), deren Sende-
rechte 2008 an die Balkanstaaten erteilt
wurde. Die Ausstrahlung dieser TV-Serie
durch den Mega Channel in Chile im
Jahr 2014 legte den Grundstein fiir das
Interesse an tlrkischen TV-Serien im
lateinamerikanischen Raum. Die Serie
Binbir Gece brach die Einschaltquoten-
Rekorde in Chile. Der Exporterfolg nahm
mit der Serie Muhtegem Yiizyil (Magnifi-
cent Century) an Fahrt. Muhtesem Yiizyil
ist die am meisten exportierte tirkische
Fernsehserie mit Exporten in tiber 70 Lan-
der. Das Historiendrama, das uber 4 Staf-
feln und 139 Folgen ausgestrahlt wurde,
erreichte weltweit mehr als 500 Millionen
Zuschauer.

Serienexporte haben einen zunehmen-
den Exportbeitrag fur das Land. Die jahr-
lichen Exporte von Fernsehserien aus der
Tiirkei stiegen in den zuriickliegenden 11
Jahren um das 350-fache und erreichten
350 Millionen US-Dollar. Fir 2023 wer-
den Exporte im Wert von tber 500 Milli-
onen US-Dollar prognostiziert. Tiirkische
Fernsehserien sind mit 120-150 Minuten
pro Folge die am langsten laufenden Pro-
duktionen weltweit. Der Verkauf einer in
der Tirkei ausgestrahlten Folge wird fir
jedes exportierte Land fiir 45 Minuten
in drei Teile geteilt. Der Grund dafir ist,
dass die Serien im Ausland téglich - statt
wochentlich - ausgestrahlt werden.

Die Turkei ist der zweitgroRte Expor-
teur von Fernsehserien, nur Ubertroffen
von den USA. Laut Eurodata machen
tlrkische Shows jetzt 25 Prozent aller
importierten Shows auf der ganzen Welt
aus. Es wird zudem erwartet, dass sie
im Jahr 2023 einen weltweiten Umsatz
von Uber 1 Milliarde US-Dollar erreichen
werden.

Die Exporte des tlrkischen Fernsehens
beliefen sich Ende Dezember 2020 auf
1.135.499 US-Dollar. Im Dezember 2019
waren es 1.348.894 US-Dollar. Von 1995
bis 2020 erzielte die Tirkei aus Fernseh-
exporten einen durchschnittlichen Erlos
von 1,5 Millionen US-Dollar.

Staatliche Férderung

Das Ministerium fiir Kultur und Touris-
mus stellte dem Sektor 26,45 Millionen
TL (2,97 Millionen US-Dollar) fiir 23 Spiel-
filmprojekte zur Verfligung. Im zweiten
Forderkreis des Jahres 2022 wurden
129 Projekte wie <Spielfilmproduktions,
<Erstspielfilmschnitty, «Nachdreh>, <Ver-
trieb und Promotion> und <Koproduk-
tion> durch das 8-kopfige Komitee eva-
luiert. Das Ministerium vergab u.a. 17,2
Millionen TL (1,93 Millionen US-Dollar)
an 11 Spielfilm-Projekte und 8,25 Milli-
onen TL (0,93 Millionen US-Dollar) an 9
Spielfilmbearbeitungs-Projekte.

Mit Unterstiitzung des Ministeriums
konnten fiinf Regisseure ihre ersten
Spielfilme realisieren. 3,75 Millionen TL
(0,42 Millionen US-Dollar) fir funf <erste
Spielfilm-Projekte wurden vergeben.
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Turkische Wirtschaft
auf einen Blick

Turkcell weiter Spit-
zenreiter in der Turkei

Turkcell war auch 2022 die erste Wahl
der Kunden in der Tirkei. Der tlrkische
Mobiltelefon- und  Festnetzanbieter
gewann im ersten Quartal 2022 577.000
neue Abonnenten und erreichte insge-
samt 40 Millionen Kunden. Das Unter-
nehmen erwirtschaftete Einnahmen in
Hohe von 10,7 Milliarden TL (1,2 Milli-
arden US-Dollar), was ein Anstieg um
36,7 Prozent gegeniiber Vorjahresquar-
tal bedeutet. Die Nettogewinne beliefen
sich auf 803 Millionen TL (90,33 Millio-
nen US-Dollar). Die Glasfasernetz-Lénge
belduft sich auf 55.000 Kilometer.

Turkei steigt aus
Kohleenergie aus

Die Bediirfnisse einer wachsenden, nach
mehr Wohlstand suchenden Bevdlkerung
und einer dynamischen Wirtschaft las-
sen in der Tirkei den Bedarf an Energie-
und Rohstoffquellen massiv ansteigen.
In den letzten Jahren wurden in der Tir-
kei bereits vermehrt neue Investitionen in
erneuerbare Energien getatigt. Laut des
aktuellen Berichts Integration of Rene-
wable Energy Resources into the Tur-
kish Electricity System werden 60 bis
70 Prozent der Stromerzeugung im Jahr
2030 aus erneuerbaren Energiequellen
(RES) gedeckt werden. Mit der Erhohung
des Anteils erneuerbarer Energien an der
Produktion wird die installierte Leistung
von 20 GW Kohlekraftwerken bis 2030
auf 5 GW sinken.

Arbeitslosigkeit ' Einwohnerzahl

(ggti. Vormonat, in %) (in der Tiirkei, 2021)

03/22 11,5 } 84.680.273

Quelle: Tirkisches Statistikamt TurkStat

Die Turkei hat sich im Rahmen des Pari-
ser Abkommens, dem sie beigetreten
ist, dazu verpflichtet, das Ziel von Netto-
Null-CO2-Emissionen bis 2053 zu errei-
chen. Laut dem genannten Bericht wird
die Tirkei ihren Energiebedarf aus Son-
nen (41 Gigawatt), Wind- (33 Gigawatt)
und Wasserkraftenergie (32 Gigawatt)
decken. Lediglich 5 Gigawatt der Ener-
gie wird aus den Kohlekraftwerken bezo-
gen werden. Die laufende Energiewende
eroffnet Perspektiven fiir internationale
Unternehmen, die im Bereich der erneu-
erbaren Energien tatig sind.

Tourismus Einnah-
men steigen

Nach Angaben von TUIK stiegen die
Tourismuseinnahmen im ersten Quar-
tal gegeniiber dem Vorjahresquartal
um 122,4 Prozent auf 5,45 Milliarden
US-Dollar. 76,5 Prozent der Tourismus-
einnahmen kamen von auslandischen
Besuchern, 23,5 Prozent von im Ausland
ansassigen tirkischen Birgern. Nach
Angaben der TUIK entfallen 4,85 Milliar-
den US-Dollar personlichen Ausgaben,
602 Millionen US-Dollar waren Ausga-
ben aus Pauschalreisen. Wahrend die
Ausgaben fiir Sport, Bildung und Kultur
um 306,6 Prozent stiegen, sind die Aus-
gaben fiir Pauschalreisen um 287,7 Pro-
zent und die fir internationale Trans-
porte um 135,9 Prozent gewachsen.
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